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As estratégias de comunicacao digital desenvolvidas no projeto de extensdo “Campus Sertdo: nas News
e nas Redes” tém o objetivo de aumentar a visibilidade do Campus Sertdo do Instituto Federal do Rio
Grande do Sul (IFRS) nas midias sociais e tradicionais, de forma organica e gratuita. A relevancia do
projeto se encontra na necessidade de aproximar a instituicdo dos seus publicos-alvo, utilizando
estratégias de comunicagdo digital para alcangar maior impacto. A metodologia adotada envolve a
criacdo da série “#TemnoCampus” no perfil do Instagram da Instituicdo para apresentar iniciativas de
ensino, pesquisa e extensdo, destacando sua importancia como uma instituicdo federal publica e
gratuita. Na série, sdo compartilhados reels sobre os projetos em atividade no Campus. Com o intuito
de organizar as informacgdes para elaborag¢do dos roteiros, foi desenvolvido um formuldrio on-line para
cadastramento dos projetos em execug¢do no ano de 2024. O formulario foi compartilhado por e-mail
com os coordenadores para preenchimento das informa¢des e compartilhamento das imagens e
videos. Em seguida, foi criada uma nova identidade visual para a série. O processo de producao dos
reels inclui a pesquisa sobre os temas, a constru¢do dos roteiros, a edicdo de videos e imagens, e a
revisdo antes da postagem nas redes sociais do Campus Sertdo. Para cada reels, busca-se manter um
padrao de identidade ao mesmo tempo que pretende-se inovar e acompanhar as tendéncias de design
e edicdo. Os resultados parciais do projeto em 2024 incluem a producdo de 16 videos para a série
“#TemnoCampus”, os quais estdo sendo compartilhados no Instagram e Facebook. O projeto também
produz material para o Processo Seletivo 2025 e produziu um video especial para o aniversario do
Campus no dia 19 de julho. A principal dificuldade enfrentada é quanto a limitacdo de tempo da bolsa
(a qual é de apenas 8 horas) e o grande numero de projetos em atividade, o que impossibilita a
divulgacdo de todos. Cabe mencionar, também, a falta de colaboracdo dos coordenadores dos projetos
no preenchimento das informagdes no formulario on-line e no envio de outros materiais
complementares e imagens de acervo. Conclui-se que o projeto tem contribuido de forma eficaz para a
visibilidade do Campus Sertdo, apesar das limitacdes. Analisando as métricas fornecidas pela Meta,
empresa que gerencia o Instagram e o Facebook, observa-se que os reels tém um alcance maior que os
demais posts e seus compartilhamentos coincidem com o aumento de directs solicitando informacdes
sobre os cursos do Campus e o Processo Seletivo. As perspectivas para o futuro incluem a ampliacdo de
bolsistas e da carga hordria das bolsas, além do fortalecimento da estratégia de comunicacdo com a
criacdo de um banco de imagens. Essas acOes devem potencializar a continuidade e o impacto do
projeto.
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