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No seu surgimento, nos Estados Unidos, a disciplina de marketing visava, inicialmente,
estudar os processos envolvidos na distribuicdo dos bens. Ao longo dos anos, o marketing
tem evoluido com base no conhecimento de diferentes areas e se consolidando como um
aliado para as pequenas, médias e grandes empresas. Atualmente, o marketing tem
contribuido para o desenvolvimento de valores do ser humano, responsabilidade social,
responsabilidade ambiental, além de auxiliar na divulgacédo e aprimoramento de produtos e
servicos e na captacao, satisfacao e fidelizacdo dos consumidores. No entanto, por ser uma
disciplina com conteudos didaticos desenvolvidos, em sua maioria, por instituicoes
estrangeiras, ha uma caréncia de casos que abordem as especificidades locais brasileiras.
Dessa forma, o projeto visa contribuir para que haja uma aproximacéo dos conteudos
ministrados na disciplina de Marketing do Curso Técnico em Administracdo, no Campus
Viamao, do IFRS, com as atividades de marketing realizadas por organiza¢gdes da cidade. A
partir disso, é possivel ter um processo de ensino-aprendizagem mais completo, de modo
que a disciplina ndo seja visualizada de forma isolada, mas conectada ao desenvolvimento
local. Para tanto, realiza-se uma anadlise do conteudo programatico da disciplina de
marketing, relacionando-o as atividades de marketing desenvolvidas por organizacbes de
Viamao. Em um primeiro momento, sdo realizadas visitagbes as organiza¢des viamonenses,
entrevistas aos empreendedores e leituras de materiais relacionados a disciplina.
Posteriormente, sido feitas discussbes em sala de aula com base nos exemplos de
organiza¢des da cidade. Sendo assim, o projeto proporciona um ensino atualizado, uma
intensificacdo da sintonia entre realidade e educacdo, bem como melhoria no dialogo da
disciplina de marketing com outros componentes curriculares do Curso Técnico em
Administracao, visando possibilitar uma formag¢ao mais integra aos discentes.
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