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O PLANADER (Plataforma de apoio para desenvolvimento regional), € um projeto que esta
sendo desenvolvido desde o ano de 2018, com recursos do Edital voltado para Habitats de
Inovacgéao (14/2019), pelos pesquisadores da area de Gestdo e Negdcios do IFRS - Campus
Erechim, em parceria com a area de informatica do IFRS — Campus Sertdo. O PLANADER
consiste em uma proposta inovadora de desenvolvimento de um software para gerenciar as
demandas organizacionais e institucionais das regides de abrangéncia do IFRS e alocar
possiveis atendimentos a estas demandas em nivel de pesquisa, ensino e extensdo, em
diferentes modalidades e niveis de abrangéncia. A pesquisa tem por objetivo propor uma
metodologia de Plano de Marketing que permita captar e alocar inovagdes no ambito do
IFRS, tendo como referéncia o software PLANADER. O estudo esta sendo realizado através
de levantamento tedrico nacional e internacional sobre Planos de Marketing aplicados ou ja
estudados, que estejam voltados a novos empreendimentos e inovagdes tecnoldgicas. A
etapa inicial consiste na busca por periédicos nacionais e internacionais e de livros que
tratam sobre o assunto, para assim elaborar a metodologia de um Plano de Marketing para
inovagoes e é sobre esta etapa que ja se apresentam resultados neste resumo. As proximas
etapas voltar-se-&o para a aplicacdo desta metodologia no case PLANADER, criando uma
identidade para o software e ainda, testa-lo com empresas parceiras da UNINDUSTRIA de
Erechim. Estes resultados parciais, visando atender a primeira etapa do projeto, mostram
que um Plano de Marketing estabelece objetivos, metas e estratégias do composto de
Marketing, ou seja, para os chamados 4 Ps: de Produto, Comunicagao, Distribuicdo e
Preco. Constatou-se que Planos de Marketing sao utilizados para concretizar a criatividade,
imaginacao e a inovagao, existindo varias metodologias, como por exemplo: Metodologia de
Robert Skacel e a Metodologia de John Westwood. Entretanto, todas apresentam algumas
etapas basicas que sdo: andlise ambiental (oportunidades e ameacgas), analise interna
(pontos fortes e pontos fracos), definicdo do publico-alvo e posicionamento, objetivos
(qualitativo e quantitativo), o composto de marketing e o plano de agao.
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